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ץ  ו ע י י ז  כ ר מ ת  ל ה נ מ  , ב ל ן  ו ר ש ה  ח מ ו מ ה ר  ב Iד n v e s t ל ש ה  א צ ו ת ה  נ י א י  ל א ר ש י ה ן  כ ר צ ה ל  ש ה  ה ו ב ג ה ת  ו ר י ה ז ה י  כ ה  א ר נ  : ה ר י ב ס מ ם  י ל ש ו ר י  ,
ן ו נ כ ת ו  א ה  ע ק ש ה ל  ש ת  ו נ ו ר ת י ה ת  א ן  י ב מ  , ת ו י ו ר ש פ א ה ת  א ר  י כ מ ר  ו ב י צ ה  . ך ש מ ת מ י  ש ג ר ס  מ ו ע ל  ש ה  א צ ו ת א  י ה ש ן  כ ת י א  ל א  , י ס נ נ י פ ע  ד י ר  ס ו ח

ה ר ו ר ב ה  פ ד ע ה ר  צ ו י ת  י ל כ ל כ ה ו ת  י נ ו ח ט י ב ה ת  ו א ד ו ו ה ר  ס ו ח  . ה י ו פ צ י  ת ל ב כ ת  ס פ ת נ ם  י י ח ה ת  ב י ב ס ש כ ל  ו ע פ ל ה  ש ק ת מ ם  י ת י ע ל ך  א  , ח ו ו ט ך  ו ר א
ת י ל נ ו י צ ר ת  ו ל ה נ ת ה ב ר  ב ו ד מ  . ה ח י מ צ ל י  ל כ כ א  ל ו ה  נ ג ה ת  ש ר כ ר  ק י ע ב ס  פ ת נ ן  ו כ ס י ח ן  כ ל  . ב ש ו ח מ א  ו ה ם  א ם  ג  , ן ו כ י ס י  נ פ ל  ע י  ד י י מ ן  ו ח ט י ב ל

. י ד י ת ע ח  ו ו ר ל ה  פ י א ש ה מ ר  ת ו י ק  ז ח ד  ס פ ה מ ד  ח פ ה ש ן  כ ת י ה  ב ש  , ה צ ו ח ל ת  ו א י צ מ ך  ו ת ב

ח ו ו ר ב ר  ב ו ד מ ש כ ם  ג י  ס נ נ י פ ר  ו מ י ה מ ם  י ע נ מ נ ם  י ל א ר ש י ה
: ה מ ג ו ד ל  . ת י ס ח י ח  ו ט ב י  ל א י צ נ ט ו פ

 • ל ש י  ו כ י ס ל  ו מ ם  י ח ו ט ב ל  ק ש  5 0 ל  ש ר  ו מ י ה ב  5 0 ־% ל  1 0 0 ₪  -
 

ם י ר ח ו ב ה ר  ו ע י ש  - ר  ת ו י ל  ו ד ג ח  ו ו ר ל י  ו כ י ס ק  ר פ ה ל  ע ש כ  •
7 4 %. ח ו ט ב ב ו  ר ח ב  

 
־ ב ע  צ ו מ מ ה מ ה  נ ו ש ו  ז ת  ו ע נ מ י ה

ה  א צ ו ת  - ת  ר ב ו ג א  ק ו ו ד א  י ה ל  א ר ש י ב  ; ל י ג ה ם  ע ת  ת ח ו פ ן  ו כ י ס מ
. ח ו ו ט ת  כ ו ר א ת  י ל כ ל כ ־ ת י נ ו ח ט י ב ת  ו א ד ו ־ י א ל  ש

־ ל ה  ל ע ף  א ה  ח ו ט ב ה ת  ו ר ש פ א 7ב 8 %.

O E C Dה ד י ל ס ה ת  ו ר ח א ת  ו נ י ד מ ב  .
־ ל י  ו כ י ₪ס  1 0 0 %

ן ו כ י ס ל ם  י ח ו ת פ ם  י ר ב ג
ק ה ב ו מ ר  ע פ ב ם  י ש נ מ ר  ת ו 0י . 4 ־ כ ל  5 ש ־ מ ן  ו י צ ב ת  ו ד ו ק נ

ת נ כ ו ס מ ה ת  ו ר ש פ א ה

ט ו ש פ ר  ו מ י ה ל ס  ח י ב  |  

₪  5 0
ם י י א ד ו

ם י ר ח ו ב ה ר  ו ע י ש
־ ב ה  ו ב ג  5 5 + י  א ל י ג 1ב 0 % 

ע צ ו מ מ ה מ

ה ח ו ט ב ה ת  ו ר ש פ א ה
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סולדים #1
מלקיחת סיכונים

 

ההתנהגות הכלכלית של הישראלים
אינה נגזרת רק מהכנסה או ידע פיננסי -

אלא גם ממבנה פסיכולוגי מובהק
שנוצר בשנים האחרונות:

 רתיעה מסיכון
 חשש מהעתיד

 דריכות ביטחונית־כלכלית מתמשכת
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מתוך

הציון הממוצע
לשאלה: ״עד כמה

אתם מוכנים לקחת 
סיכונים פיננסיים״ -

נתון נמוך המעיד
על הימנעות.

2.4
5

26
74%

ה א ל מ ה ת  ו ג ל פ ת ה ה
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 הפרופיל הפסיכולוגי של הצרכן הישראליפרק שישי: 

:חרדה קיומית #2
הפחד חורג מהמישור 

האישי

ם ד י ת ע ל  ע ם  ו י א ה ש ם  י ש י ג ר מ ם  י ל א ר ש י ה
ה ד ר ח ה  . י ת כ ר ע מ א  ל א  , ד ב ל ב י  ש י א ו  נ י א
ר ק ו י ) ה  נ י ד מ ה ל  ש י  ל כ ל כ ה ד  י ת ע ה י  נ פ מ

ר ת ו י ו  ל י פ א ה  ה ו ב ג  ( ה ק ו ס ע ת  , ר ו י ד  , ה י ח מ
. ת י ט ר פ ה ה  ד ר ח ה מ

ט  ב י ה ב ק  ר ם  י מ י י ק ם  י י ר ד ג מ ם  י ר ע פ
ה  ז ש כ ך  א  , ( ר ת ו י ת  ו ע פ ש ו מ ם  י ש נ ) י  נ ו ח ט י ב ה

ת  ו ש ו ח ת ה  - ב  ח ר ה י  ל כ ל כ ה ב  צ מ ל ע  י ג מ
. ם ל ו כ ל  צ א ה  ד י מ ה  ת ו א ב ת  ו ש ק

הציון הממוצע 
לחרדה כלכלית 
מהמצב הכללי 

במדינה

הציון הממוצע
להשפעת המצב

הביטחוני על תחושת
3.4הביטחון האישי

3.3
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) ה  כ ו מ נ ה  ד ר 1ח - 2(

 
3 ) ת  י נ ו נ י ב ה  ד ר ח (

 
) ה  ה ו ב ג ה  ד ר 4ח - 5(

ה ל כ ל כ ו ן  ו ח ט ב י  ד ד מ ב ת  י מ ו י ק ה  ד ר ח י  נ ו י צ  |  

 
) ה  ה ו ב ג ה  ד ר 4ח - 5(

ה א ל מ ה ת  ו ג ל פ ת ה ה

ם י ע פ ש ו מ א  ל ם י ד ד מ ה י  נ ש ב ת י ל כ ל כ ה ע פ ש ה ת  י נ ו ח ט ב ה ע פ ש ה

20% 44% 41 36%%
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