
یلا نروح نتسوّق



مراجعة الدرس السابق
العرض والطلب•
مؤشر غلاء الأسعار للمستھلك•
التضخم•
قیمة المال•



https://www.youtube.com/watch?v=PMAbtq6g5Ng


نقاش بعد مشاھدة الفیدیو
ماذا رأینا في الفیدیو؟•
ما المغزى من الفیدیو؟•

ثقافة الاستھلاك:
نمط حیاة یشجّع على استھلاك المنتجات والخدمات كقیمة مركزیة

ما ھو الجانب الإیجابي في ثقافة الاستھلاك؟
الاختیار الحر، مقارنة الأسعار من قِبل المستھلك•
تحسین جودة الحیاة: تنوّع وتعدد المنتجات•

ما ھو الجانب السلبي 
في ثقةاف 
الاستھلاك؟



ما الرسالة من وراء الجداریة؟



ما الرسالة من وراء الجداریة؟



ما الرسالة من وراء الجداریة؟



ما الرسالة من وراء الجداریة؟



نقد لثقافة الاستھلاك

مشكلة إلتبذیر:
تبذیر المال، 
تلویث البیئة، 

استخدام موارد طبیعیة بلا 
داعٍ.

مشكلة القیَِم: 
التعامل مع المنتج وفقًا لقیمتھ 

المادیة ولیس وفقًا لقیمتھ 
الحقیقیة

مشكلة عدم التعلّق: 
كلّ شيء قابل للاستھلاك، 
لذلك، لا توجد قیمة علیا 
للأشیاء ولا نتعلقّ بھا

العالم كمنتج استھلاكي: 
كل شيء قابل للشراء: 
الطبیعة، جسم الإنسان، 

العلاقات الاجتماعیة وغیر 
ذلك



شو اللي بغرینا نشتري كتیر 
أشیاء؟



https://www.youtube.com/watch?v=yzWASs0Nh7I


أخطاء المستھلكین



أخطاء المستھلكین

ھل ترتكبون أنتم أیضًا ھذه الأخطاء؟•
ھل یرتكب أھالیكم ھذه الأخطاء؟•

لا تحكموا على 
المظھر بل على 

الجوھر

الرخیص یكلفنا 
الكثیر

احسب السعر 
الحقیقي

لنملأ عربة ولاء دائم للمنتج
المشتریات



للدرس القادم...
سؤال للتفكیر:

شو الإعلان المفضّل عندكو؟
لیش بتحبّو ھاد الإعلان؟



ملحق العمل في مجموعات- أخطاء المستھلكین
لا تحكموا على المظھر بل على الجوھر- لیس كل منتج مغلفّ برزمة كبیرة وملونة ھو بالضرورة أفضل أو ممتلئ أكثر. 

في بعض الأحیان، یكون الحجم مضللاًِ، ولذلك، یجب النظّر إلى مُلصَق المنتج ومقارنتھ مع منتج آخر. 
أحیانًا، قد یحتوي مُنتجان مُختلفان على نفس الكمیة، ولكنّ الرزمة الأكبر والأغلى تعطینا فكرة مغلوطة.

احسبوا السعر الحقیقي- لیس كلّ "عرض" مربح لنا، مثلما یوھموننا. ھناك أیضًا أسعار مضللة- 25.90 لیس 25 شیكل، بل أقرب إلى 26 شیكل.

شرح: كما تعلمّنا، ھناك أنواع مختلفة من المنتجات بجودة مختلفة. 
إذا كان سعر المنتج أغلى، فھذا لا یعني أنّ جودتھ أفضل، ولكن أحیانًا، یُستحسن الاستثمار في منتج عالي الجودة وأغلى قلیلاً لیصمد لفترة أطول، بدلاً 

من شراء منتج رخیص لن یصمد لفترة طویلة وستضطرون لشراء نفس المنتج مجددًا وعدم إھدار المال على إصلاحھ.

الولاء الدائم للمنتج- نعتاد أحیانًا شراء نفس المنتج الذي نستھلكھ منذ سنوات، ولا نتحقق مما إذا تغیر سعره أو كمیتھ، أو ما إذا طُرحَ منتج جدید یستحق 
أن نجرّبھ.

لنملأ عربة المشتریات- نجد أحیانًا في السوبرماركت عروضًا جیدة تجعلنا نشتري المزید والمزید من نفس المنتج، مع أنّنا لا نحتاج كمیة كبیرة كھذه. إذا 
كنتم تستخدون المنتج كثیرًا والحملة مناسبة لكم- ھذا رائع. 

إن لم یكن كذلك، فإنّ المنتج قد یتلف قبل أن تستخدموه- لذلك، یستحسن التفكیر جیدًا ما إذا كانت الحملة تناسبنا.


